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Introdução
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As estatísticas comprovam o impacto que o marketing de 

, o 
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Marketing de
Influência
e o Mercado

40%



com aproximadamente

A Nielsen realizou uma pesquisa demonstrando que o país 

perde apenas para os Estados Unidos em outras plataformas 

como TikTok e Youtube
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10,5
milhões de
influenciadores 

Esses dados evidenciam a 

crescente importância do 

mercado atual e a necessidade das 

empresas investirem nessa 

estratégia para obterem sucesso 

em seus negócios.
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Como
de�nir os
objetivos?
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Como
de�nir
estratégias?
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Para criar uma estratégia de Marketing
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04
Desenvolva uma
mensagem coerente
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08
Meça os resultados
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Tipos de
estratégia com
Influenciadores

Ativação CampanhaEmbaixadores

01 02 03
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A importância
do cronograma

Como escolher
um influenciador? 



13

Além disso, é importante observar a qualidade dos 

o público. 

A mensuração dos resultados da campanha é essencial para 

a estratégia conforme necessário. Lembre-se de decifrar as 

métricas, incluindo curtidas, alcance, comentários e 

compartilhamentos. Ao considerar todos esses critérios, 

marketing.
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A diferença entre
influenciadores 

Celebridades: 
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Especialistas: 
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A importância
de escolher os
influenciadores
certos
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Eles são realmente relevantes para o seu negócio? 
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A�nal,
influência
é venda?
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cia-e-seu-crescimento

u-e-commerce/#:~:text=Conhe%C3%A7a%20os%20mega%2C%20macro%2C%20mic

sua-marca/



conta to@agenc i adesco . com

agenc i adesco . com


